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Bizim saytimizin onlayn performansini 6lcmak tcilin an ideal alatlari bizs
google analytics teqdim edir:

Saytimiza neca insan ziyaret edir ?
Izlayicilerimiz saytimiza hardan gaslirler ? FB, google va s.
Saytinizin an ¢ox izleanan sahifasi ve ya oxunan xabari hansidir ?

Yuxarda geyd olunan suallara cavab tapilmasinda, elace de bizim
auditoriyamiz bareds daha aydin tesaviir yaratmag tciin google analytics
platformasinin imkanlari genisdir



Google analytics

O

Google analytics hesabini
yaratmagq ucin
https://google.com/analyti
cs linkina kecid edirsiniz

Addim 1

Start for free hissoya
click edirsiniz.
Google-da hesabiniz
varsa ondan istifade edo
bilarsiniz, yoxdursa,
yenisini yaradin



https://google.com/analytics
https://google.com/analytics

Google analytics hesabin yaradilmasi

01 03
O O o—
name
Ad daxil edirik Web, Apps ve Sayt adi ve Sertlarla
ya har ikisi URL-i geyd edin  raziyam ve yarat



Addim 2

Tracking cod-un
saytinizda
yerlasdirilmasi

Saytinizdaki melumatlarin
toplanmasi ticiin mitleq
googl-un taqdim etdiyi
tracking kod-u saytiniza
yerlasdirmalisiniz. Bu kod Siz
hesab yaratdigdan derhal
sonra verilir.
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Google analytics-de asasen

bize lazim olan hissa soldaki
menyuda yerlasir:
Auidence,Acquistion,
Behaviour




Home - osas sohifada sizin
track etdiyiniz ve ya izladiyiniz
sahifenin Umumi malumatlari
yer alir. Users - son tarix arzinda
nece adam sahifaya daxil
olub,hazirda sahifemizds neco
adam var, ssahifenin trafik
malumatlari, hansi
moenbalarden ssahifemize daxil
olublar, hansi olkadan
sohifomize istifadacilar daxil
olub. Bir sozle bitin Umumi
moalumatlar ana sohifedoe yer
alir voa gindslik olarag burdan
da melumat almagq olar.
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Customization

@ Customization - Dashboard,
Custom reports, Saved reports,
Custom alerts. Bu bolmaden
ehtiyaciniza uygun dashboard
yarada bilirsiniz ve gormak
istediyiniz ve ya istamdayiniz
istigamatlar lzre miayyan
limitlar qoya bilirsiniz. Bu hissa
daha cox pesoekar istifadaciler
uciin faydalidir.
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Real time - hazirda na bas
verir saytimizda onlari gosterir.
Neco nafar, hansi 6lkadan daxil
olublar, desktop komputerden
va smart phone-dan daxil olub
va s. Kimi detalli malumatlar
real time bdlmaesinda yer alir.
Bir sozle, cari olaraqg saytimizda
kimlar varsa onlarin hamisini
real time rejiminde gdrmak
olur. Xisusile xabar saytlari
ucin real time rejimi maraqgli
ola biler ve onlar hansi saatda
hansi xabari derc etmaklsa bagli
daha dlizglin gerar vera bilerlar.
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Unlock new cross-device capabilities and more.
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Auidence

@ Audience - bu bélmeds biz
sehifemizi ziyarat etmis butiin
soxslar hagqinda malumat alde
ede  bilirik.  Onlar  bizim
sahifemizi neca gelibler, hardan
galibler, onlarin demografik
gostericileri, maraglart ve s.
kimi bitin melumatlar bu
bdlmadan almag miumkiindur.
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Acquisition
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Behaviour - bu bdlme
sehifemize ziyarot etmis
istifadacilerin davranislarini
olcmaysa imkan veririr. Hansi
seahifede na geadar vaxt
keciribler, yaratdigimiz
kontentin effektiv
olub-olmamasi kimi masalalari
olcmaye imkan veririr. Masaloen,
saytimizda en ¢cox oxunan xabari
oyroenmakla golacokde
movzunun istigametlarini de
muayyanlasdimaya kdmak eds
bilar.
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Conversion

@ Conversion - daha cox satisa
yonalik magsadlar Gclnddir.
Tutaq ki, sizin magazaniz var voe
hansisa xidmat satirsiniz, bu
zaman bu bdlmede maqsadler
muayyanlasdirerak istifadacilar
barade daha genis mealumatlar
toplaya bilarsiniz. Bir sozla bu
bolma roegomsal bizneslo
masgul olan insanlara tovsiye
olunur.
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This report requires e-commerce tracking to be set up for the view.

What is e-commerce tracking?
E-commerce tracking Is a snippet of cade you can Include on your site or app to collect transaction data such as product
sales, purchase amounts and billing locations, and connect it to your Google Analytics account

Why set up e-commerce tracking?

With e-commerce tracking, you can better undersiand the value of your digital business. Use the E-commerce Reports 10
segment and analyse your data, and discover relationships between your marketing campaigns, user engagement and
transactions

Learn mora
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Facebook

FB lizarindan auditoriyamiz
bareda daha strafli malumat
alde etmak ucilin insights
bélmasine kecid etmak
lazimdir. Bunun tc¢ln sizin
sahifeniz olmalidir.
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FB menyu

Overview hissede demak
olar ki, bize lazim olan aksaer

malumatlar var. Hamcinin
sag menyuda har bir verilan
bolmeya click ederak daha
derinden mealumat toplamag
mumkdnddr. Bu hisse
sahifoedaki malumatlarin
xtilasasi kimi gebul etmak
olar.
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Sehifenizi izlayanlarin
dmumi  sayi, onlarin
glinlik artma ve ya
azalma dinamikasi, ne
goedar organic, na gadear
pulsuz olmasi barade
malumatlar toplaya
bilarsiniz.
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Reach

Sizin paylasdiginiz

postlarin goriinma sayini
va istifadacilersa catma
sayini gostarir.
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Posts

Paylasilmis postlarin

siyahisi yer alir va her
birinin Gzerinda click
etmokla yaratdigimiz
content-in performansini
Olce bilirik
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People

Bu bolmada sahifani

izlayanlarin cinsi, hansi
olkadan olmalari, dil ve s.
molumatlar yer alir.
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