Talimgi: Vigar Baba

Brending




Brend nadir?

» Brend deyilanda har hansi sirkatin va ya
mahsulun 6ziinamaxsus va onu bazardaki ™
digar ragiblardan farglandiran adi va ya @
iImici nazarda tutulur.

o

» Brend keyfiyystda, giymatds ve komfortda
unikal olmaqgdir. Sirkstin va ya mahsulun
brendliyini onun adi, logosu, slogani, rangi,
melodiyas! tamin edir.

» Brending hadsf auditoriyasina tasir edarak
O0zlna asiq etmakdir. Istehlak¢inin sturuna
yeridir, ona gars! xtsusi dayar yaradir.



Brendin elementlari

» vazifasi va fordi atributlari: adi, logotip va sirkati farlandiran digar vizual
elementlari (srift, dizayn, simvolu va rang sxemi).

Catyyy — Coca-Cola
Ehe New ork Eimes

» obraz, imic, sirkatin reputasiyasi va s.



Brendingin magsadi, shamiyyati

Brendingin maqgsadi — brendin dagiq obrazini
yaratmaq va Unsiyyatin daqiq formalasmasidir.

»  Mshsul tanitma
»  Mustari sadagati yaratmaq

» Davamli uygunlugu va keyfiyyati tamin
etmak

» Marka maragindan faydalanmaq




Media brendlari numunalari
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Brending prosesi - brendlasma marhalalari

1. Bazardaki vaziyyatin va hadaf kltlanin analizi
(egar Brend artig yaradilibsa, onun hazirki
vaziyyati);

2. Planlasdirma (brendin mabhiyyatinin
formalasdiriimasi, mévgeyinin secilmasi, brendin
idara olunmasi strategiyasinin hazirlanmasi);

3. Brend insaati (vizual ve verbal identifikasiya
sisteminin  yaradilmasi;  brendin  kompleks
sanadlarinin hazirlanmasi);

4. Brendin irsli surulmasi (istehlak¢ci va brend
arasinda six alagalarin formalasdiriimasi Ucun
inteqrasiya olunmus marketing
kommunikasiyalarindan istifada olunmasi);

5. Brendin monitoringi va faaliyystin effektivliyinin
giymatlandirilmasi.



Brendin sanadlar toplusunun hazirlanmasi

» Brend buk (brand book)

» Brendbuk - brendin asas atributlari ve
identifikasiya elementlarinin izahidir (mahiyysati,
maovaeyi, missiyasil, folsafasi, dayarlari,

individualligr). Bu sanadin magsadi brendin bitin
ideoloji elementlarini sistemlasdirmal, kompleks
sokilde formalasmis tesvirini yaratmaqg, hamcinin
mahsulun tam sakilds anlasiimasi ve istifads
olunmasi ile bagl tovsiyalardir.

» Brendbukda hadaf kitlays miuracistin asas
kanallari va Usullari, hamc¢inin brendin muxtslif
kommunikasiya vasitalarinds istifads metodlari
tasvir olunur.



Brendin sanadlar toplusunun hazirlanmasi

Talimat (guideline)

Bu sanad vizual identifikatorlarin muxtalif informasiya kanallarinda dizgtn tatbig olunma
prinsiplarinin aks olundugu talimatdir. Sanad Brendingin icra prosesina nazarat etmaya
imkan verir. Bundan alava, logotipin O6l¢llari, firma ranglari, sriftler va firma tslubunu
formalasdiran digar elementlar da bu sanadda 6z aksini tapir.

Logotip
Firma nisani va logotipin yaradilmasi sxemi,
Firma ranglari va sriftlar,

Firma blokunun yerlasmasi,

vV v v v Vv

Logotipin isguizar sanadlarda va reklam vasitalarinda yerlasmasi,

Talimatin hacmi brendin miqyasindan asili olaraq dayisir.



Brendin sanadlar toplusunun hazirlanmasi




Sirkatlar grupu (Holding) va brendlari
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Sirkatlar grupu (Holding) va brendlari
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Sirkatlar grupu (Holding) va brendlari




Sirkatlar grupu (Holding) va brendlari
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