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MARKETİNQ
Marketinq (marketing —  satış, bazara 
ticarət) — məhsulun yaxud xidmətin 
yaradılması, təşviq olunması, onların 
alıcılara çatdırılması prosesidir. Böyük 
mənada götürəndə marketinqin əsas 
vəzifəsi insanın tələbatlarının müəyyən 
olunması və ödəniməsindən ibarətdir. 
Müasir dövrdə marketinq həm də 
müştərinin məmnuniyyətinə gətirən 
kompleks fəaliyyətləri nəzərdə tutur. 



RƏQƏMSAL 
MARKETİNG
Müasir dövrdə marketinqin əsas 
komponentlərindən biridir və 
internet əsaslı onlayn 
texnologiyalardan istifadə edərək, 
məhsul və xidmətlərin 
kompüterlər, smart telefonlar və 
digər rəqəmsal media və 
platformalar vasitəsi ilə 
müştərilərə çatdırılması və ya 
təbliğ olunmasını təmin edir. 



Jurnalistlərin produktı - 
hazırladığı məhsul onların yazdığı 
məqalə, foto və ya video 
reportajdır. Media qrumunun 
əsas məqsədi daha çox 
auditoriya kütləsinə çatmaq və 
bu yola daha çox insanın 
diqqətini cəlb etmək və geniş 
auditoriyaya sahib olmaqdır. 
Təbii ki, geniş auditoriya media 
qurumunun reklam imkanlarını 
genişləndirir və bu öz növbəsində 
media qurumunun yeni gəılir 
imkanlarını artırmış olur. Bu 
səbəbdən hər bir jurnalist və ya 
media sahibi məhsul 
hazırlanarkən onun auditoriyanın 
istək və ehtiyaclarını nəzərə 
alaraq etməsi lazımdır. Buna görə 
də indiki dövrdə media 
nümayəndələrinin marketinq ilə 
bağlı ilkin bilik və bacarıqlara 
sahib olmasında fayda var. 
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